Resolugio n°® 07/2018

“Aprova alteracao do Regulamento do
Trabalho de Curso do Curso de Comunicacao
Social — habilitacao em Publicidade e
Propaganda da Faculdade Campo Real”

O Diretor Geral da Faculdade Campo Real, mantida pela UB Campo Real
Educacional S.A, no uso de suas atribui¢des legais

RESOLVE:

Art. 1°. Aprova a alteracio do Regulamento do Trabalho de Curso do Curso de
Comunicagao Social — habilitagao em Publicidade e Propaganda Faculdade Campo
Real.

Art. 2°. Esta Resoluc¢ao entra em vigor a partir da presente data.

Art. 3°. Revogam-se as disposi¢des em contrario.

Faculdade Campo Real, aos 22 do més de feverg He 2018.



REGULAMENTO - PROJETO EXPERIMENTAL - TC
Curso de Comunicacao Social
Habilitacdo em Publicidade e Propaganda
Faculdade Campo Real

1. Introducéo

A Faculdade Campo Real no curso de Comunicac¢do Social — Habilitagdo em Publicidade e Propaganda,
adota os Trabalhos de Curso — TC1 e TC2 — como trabalhos oficiais e obrigatorios.

Os trabalhos de curso sdo atividades que constam na matriz curricular e assim, devem ser realizados
como condicdo para a obtencdo do diploma de Bacharel em Comunicacdo Social — habilitacdo em

Publicidade e Propaganda.

2. Objetivo

Os Trabalhos de Curso (TC1 e TC2) consolidam um processo de construcdo de competéncias necessarias
a formacédo profissional, oportunizando o discente a registrar e expor publicamente o nivel alcangado
através de fundamentos tedricos e praticos. Seu proposito € promover a aplicacdo dos conhecimentos
obtidos ao longo do curso conduzindo assim, a uma producdo final configurada como proposta

profissional de comunicacéo.

3. Metodologia

Os Projetos Experimentais sdo divididos em duas fases, nomeadas TC1l e TC2. Para o Projeto
Experimental que inicia no 6° periodo com o Trabalho de Curso 1 (TC1) o (a) académico (a) escolhera a
modalidade em que desenvolvera seu trabalho: monografia ou campanha publicitaria. Define o tema e/ou
cliente a ser trabalhado e desenvolve o anteprojeto, sob a orientagdo metodoldgica de professores
orientadores (determinados pela coordenacdo do curso), responsaveis pela disciplina Projetos
Experimentais - TC1.

Durante todo 0 6° semestre os alunos desenvolverdo um projeto de pesquisa sobre o cliente escolhido (em
casos de campanha publicitaria) ou sobre o tema para a monografia (em trabalhos individuais).

Sua finalizagé@o ocorrerd no 7° e ultimo semestre, sob orientacdo de um (a) professor (a) convidado pelos
alunos (as) com a supervisdo da Coordenacdo do Curso, reunindo as condigdes técnicas e 0s
conhecimentos necessarios para efetuar a graduacdo, sendo que o TC 1 promove toda base para o
Trabalho de Concluséo (TC 2).

Em ambos os acasos, TC | e 11, o orientador devera pertencer ao corpo docente do Curso de Comunicagao
Social- Faculdade Campo Real, com formacdo académica em Comunicagdo Social. O orientador podera

ser sugerido pelos alunos, com consulta prévia ao indicado e aceitacdo da tarefa por parte dele, baseando-



se nas normas desta Resolucdo. Deve-se, portanto, observar a area de orientacdo de cada docente, de
acordo com as modalidades. Cabe, no entanto, a Coordenagéo do Curso, a aprovacao final do orientador

indicado.

4. Da Orientacao

As monografias ou campanhas publicitarias sdo supervisionadas pelos professores-orientadores sugeridos
e/ou designados pela Coordenacdo do Curso, sendo que, o (a) académico (a) podera indicar, através de
protocolo, o professor-orientador responsavel, cabendo a este aceitar ou ndo a funcdo, assumindo o
controle de um ou mais grupos ou respondendo em conjunto pela orientacdo dos projetos. Em caso de
recusa por parte do professor indicado, assim como desisténcia deste ou dos orientandos, um novo

professor deve ser indicado, via edital, para assumir a orientacao.

A desisténcia do professor ou dos orientandos apds a publicacdo em edital deverd acontecer via
protocolo com justificativa para a coordenacdo. Cabe ao Colegiado do Curso deferir ou néo o

protocolo.

Além do professor-orientador diretamente responsavel pelo desenvolvimento do projeto final de cada
equipe, os demais professores do Curso de Publicidade e Propaganda também prestam sua colaboracéo,

acompanhando os alunos e dirimindo suas duvidas em relacdo aos temas especificos de suas disciplinas.

O atendimento para orientacdo dos TCs € realizado em datas e horéarios definidos entre orientadores e
orientandos, considerando a disponibilidade dos professores-orientadores. O cronograma com a relacéo
dos encontros devera ser entregue a coordenacdo, apds sete dias da publicacdo do edital com os temas e

clientes protocolados.

4.2 Sistematica das orientac0es: as orientagcdes poderdo ocorrer de modo presencial ou ndo presencial.

4.2.1 As reunides presenciais deverdo ocorrer quinzenalmente, conforme cronograma estipulado pelo
professor orientador. No caso da modalidade equipe, é obrigatéria a presenca de todos os componentes. O
ndo comparecimento acarretard em falta do aluno, componente ou da equipe. O aluno devera obter 75%
de presenca nos encontros presenciais determinados pelo orientador, 0 ndo cumprimento acarretara em

reprovacao por frequéncia.

4.2.2 As orientacbes nao presenciais deverdo acontecer obrigatoriamente através do classroom. A

orientacdo nao presencial podera, sempre que necessario, substituir as orientacGes presenciais. Para que



Isso aconteca, o professor devera receber o trabalho com antecedéncia (dois dias letivos) e retornar com
as pontuacoes necessarias em, até, dois dias letivos.

4.2.3 As orientagdes deverdo ser documentadas atraves de relatorios de reunido. Sdo também registradas a
evolucdo dos trabalhos e as solicitacOes feitas para o andamento das mesmas. Para as orientagdes
presenciais, o relatorio é preenchido ao final da mesma e assinado imediatamente por todos os presentes.
No caso das orientacGes ndo presenciais, o professor orientador fard o relatorio e, posteriormente, este é
assinado pelo aluno que recebeu a orientacdo, tornando-o, assim, em caso da modalidade equipe,

responsavel por repassar as informac6es aos demais integrantes da equipe.

5. Desenvolvimento dos Trabalhos

5.1Carga horéria

Estdo previstas para a realizacdo dos TCs 300 horas aula. Destas, 100 h/a sdo destinadas a elaboracdo do
Projeto Experimental -TC 1, alocadas no 6° (sexto) semestre e 200 h/a para pesquisas, planejamento e
execucao dos projetos, alocadas no 7° (sétimo) semestre para o Projeto Experimental -TC 2.

5.2 Modalidade Campanha: a equipe devera desenvolver um planejamento de campanha para o cliente
escolhido, conforme projeto elaborado no 6° periodo através da disciplina de TC1. O trabalho devera
conter: briefing; pesquisa de campo; plano de marketing; plano de comunicacdo; plano de midia;
plataforma criativa e 0s anexos necessarios de cada etapa.

5.3 Modalidade monografia: o (a) académico (a) deverd desenvolver a dissertacdo conforme projeto
elaborado no 6° periodo, através da disciplina de TC1. O trabalho devera abordar: introducdo, referencial

tedrico, material/ informacGes, métodos/ metodologia, resultado e discussao, consideracdes finais.

Ao escolher a modalidade, o (s) académico (s)deverdo observar os anexos 12.6 e 12.7 e utiliza-lo (s)

como estrutura para o desenvolvimento do trabalho.

6. Apresentacdo TC 2 — oral e escrita.

6.1Escrita

Os alunos, individualmente ou em equipe, para efeito de avaliagdo, sdo obrigados a fazer a apresentacéo
escrita do trabalho, elaborada segundo a normalizagéo prevista pela metodologia de trabalhos cientificos
estabelecida pela Instituicdo, baseada nas normas da ABNT — Associacao Brasileira de Normas Técnicas
- e parametros definidos pelos Regulamentos dos TCs.

Todos os trabalhos escritos, para fins de protocolos e avaliagdo da banca examinadora, devem ser
apresentados em 3 (trés) copias encadernadas, conforme modelo estabelecido no regulamento, e conter os

anexos e demais itens de apresentacdo em numero equivalente.



6.20ral

A apresentacdo oral das Campanhas e das Monografias acontecerd em dois momentos dividindo-se em
pré-banca e banca final. A pré-banca é uma audiéncia fechada, somente com o (s) académicos (as) e
professores, avaliara as etapas ja protocoladas e sera referente a nota do 1° bimestre. Ja a banca final € um
ato académico em audiéncia publica, no qual os alunos fazem a exposicdo de seus trabalhos, utilizando
recursos didaticos e audiovisuais, perante uma Banca Examinadora e terd& como consequéncia a nota
referente ao 2° bimestre. Denomina-se Banca Examinadora o grupo de pessoas convidadas ou convocadas
para fazer a avaliagéo final e atribuir notas aos trabalhos apresentados pelos académicos no final do curso.
No Curso de Publicidade e Propaganda da Faculdade Campo Real, a Banca Examinadora é composta por
trés integrantes, sendo o orientador do projeto e dois membros indicados pela Coordenacéo do Curso em
conjunto com o orientador.

O Colegiado disponibilizara como recursos para a apresentacdo na banca pré-banca e banca final,

projetor, microfone e caixa de som.

Cada aluno (a) ou grupo terd tempo minimo de quinze (15) e méaximo vinte e cinco minutos (25 minutos)
para apresentar e fazer a defesa do seu trabalho para a banca. A tolerancia ao tempo estipulado é de
apenas um minuto (1 minuto) e apds este prazo serdo descontados pontos na apresentacao.

Feita a apresentacdo, cada membro da banca terd até oito (08) minutos para fazer a sua argliicdo. Em
seguida, os alunos tém direito a réplica, e os examinadores, a tréplica, que ndo devera ultrapassar o limite
total de 30 minutos.

As notas serao publicadas, conforme cronograma, através do portal académico.

As notas individuais referentes a apresentacdo para a banca, das Monografias ou Campanhas avaliadas
por cada membro participante da banca cabem apenas a Coordenagdo do Curso, ndo sendo permitido aos
alunos terem acesso a essas informacdes. O aluno tera acesso somente a média aritmética, ou seja, a nota

publicada em edital.

7. Professor Orientador

Para o cumprimento de todas essas etapas referentes aos Trabalhos de Curso, compete ao Professor

Orientador:

a) Orientar a elaboracéo e a execucdo do projeto definido;

b) Observar o cronograma de orientacao;

c) Zelar pelo cumprimento do trabalho proposto e prazos estabelecidos nos cronogramas;

d) Avaliar o desempenho, o rendimento e a freqtiéncia do(s) aluno(s) ao longo da execuc¢éo do trabalho;

e) Orientar quinzenalmente os académicos, conforme cronograma apresentado no projeto e aprovado pela
Coordenacéo do Curso.

f) Relatar a Coordenacdo o desenvolvimento do trabalho e dos alunos através de relatério mensal e

copias das atas de orientacao.



8. Compete ao Aluno:

a) Matricular-se na disciplina de TC 1 e TC 2 (para realizar a matricula na disciplina TC2 é necessario
obter a aprovacdo em TC1);

b) Informar-se sobre o regulamento e as normas dos Projetos Experimentais (TC 1 e TC 2);

c) Escolher o tema do seu projeto de trabalho, sua definigdes, delimitacdes e problematizacdes;

d) Elaborar e desenvolver o projeto de trabalho com os métodos e técnicas aprendidos no curso de acordo
com 0s objetivos da pesquisa escolhida cumprindo as etapas do cronograma estabelecido em conjunto
com o orientador;

e) Verificar, observar e cumprir os horarios de orientacao;

f) Submeter o Projeto Experimental e o Trabalho de Conclusdo (monografia ou campanha) finalizado a
apreciacdo do professor orientador, dentro dos prazos estabelecidos para cada semestre;

g) Comparecer obrigatoriamente em dia, hora e local determinados para qualificacdo do projeto, perante
banca examinadora (pré-banca e banca final);

h) Realizar as alteracOes sugeridas pela banca durante a qualificacdo e apresentar o projeto alterado ao

professor-orientador.

09. Avaliacao

A Coordenacdo do Curso, juntamente com os professores-orientadores, marcam as datas, horarios e locais
para a apresentacao do projeto para qualificacdo na disciplina de Projetos Experimentais em Publicidade e
Propaganda e imediatamente comunicam essas informacdes as bancas e académicos.

As bancas examinadoras sdo constituidas pelo professor-orientador, que a preside, e por dois professores
e/ou profissionais da area, designados pelo Coordenador do Curso.

Os membros das bancas examinadoras, a contar da data de recebimento do trabalho, tém o prazo de 7
(sete) dias para realizarem a leitura do projeto para qualificacdo, ou do memorial e analise do produto a
ser avaliado.

Havera apresentacao dos trabalhos para pré-banca, conforme cronograma, para qualificacdo do trabalho
como parte da nota referente ao 1° bimestre do semestre letivo, do qual as etapas ja protocoladas deverao
ser apresentadas e defendidas pelo académico/equipe. A nota referente ao 1° bimestre sera constituida
pela média aritmética das notas individuais (atribuida pelo professor orientador) e da banca examinadora
para o projeto apresentado. As bancas examinadoras, para a avaliacdo final realizada no 2° bimestre do
semestre letivo, somente executam seus trabalhos com a presenca dos trés membros.

As notas referentes a Banca Examinadora Final sdo constituidas pela média aritmética das notas
atribuidas pelos dois professores examinadores e pelo professor-orientador, com valores entre 0,0 e 10,0
(zero e dez). Cabe ao professor-orientador atribuir nota individual a cada integrante das equipes, baseada

na sua participacdo no desenvolvimento do projeto e fregiiéncia nas reunides de orientacdo presenciais.



Em caso de monografia, o professor orientador ird avaliar e atribuir ao académico (a) nota referente ao
desenvolvimento do projeto e frequéncia nas reunides de orientagdo presenciais.

A nota final para o 2° bimestre de cada aluno para a disciplina de TC 2 em Publicidade e Propaganda é
definida pela média aritmética das notas individuais (atribuida pelo professor orientador) e da banca
examinadora para o projeto apresentado. Os alunos sdo considerados aprovados se atingirem para a
disciplina a média aritmética 7,0, considerando as notas referentes ao 1° e 2° bimestre (média = nota do 1°
bimestre + nota do 2° bimestre igual ou maior que 7,0).

Os trabalhos devem ser enviados por e-mail ao professor orientador, conforme cronograma, para que 0
mesmao verifique as corre¢des realizadas. Apos verificar, o professor devera fornecer a ata de aprovagéo
do trabalho com a nota respectiva. Uma cdpia da ata devera ser encadernada juntamente com o trabalho
final, destinado a Secretaria Académica.

Ap0s as alteracBes sugeridas pela banca e avaliadas pelo orientador, o trabalho deve ser protocolado na
Secretaria Académica, conforme data estabelecida em cronograma. Conforme a resolucdo da IES, para os
trabalhos com nota igual ou maior que 9,0 (nove) devera ser entregue duas vias encadernada em capa
dura e em 3 vias gravadas em CD/ DVD devidamente identificada com o nome/titulo do trabalho,
aluno(s) e equipe. Em caso de nota inferior, devera ser entregue uma unica via em capa dura e em trés (3)
vias gravadas em CD/ DVD devidamente identificada com o nome/titulo do trabalho, aluno(s) e equipe.
A Secretaria Académica somente recebera os trabalhos que cumprirem a resolucdo n° 17/ 2014, que
normatiza a entrega final do Trabalho de Conclusdo de Curso da Faculdade Campo Real, do qual prevé
que a entrega final do trabalho devera ser acompanhada da certidao negativa da biblioteca e do financeiro.
Em caso de trabalhos realizados na modalidade Campanha, todos os membros deverdo apresentar as
negativas citadas, assim como estarem em regularidade documental com a Secretaria Académica.

A ndo entrega do trabalho com as devidas alteracdes e vistas do professor orientador no prazo
estipulado, conforme cronograma anexo, acarretara na ndo publicacdo oficial da nota e desconto de
1,0 na nota final.

Caso seja detectado que o trabalho ndo é inédito, integral ou parcialmente considerado como plagio
(artigo 184, Cddigo Penal), ndo tenha sido feito pelos integrantes da equipe ou em concordancia com as
normas descritas neste Regulamento, 0 mesmo pode ser recusado pelo professor responsavel e/ou pela
banca e seus autor (es) corre(m) o risco de ficar (em) com nota zero na avaliagdo do bimestre.

Cabe ressaltar que para a disciplina de TC1 e TC2 ndo cabe a realizacdo da prova em formato de exame
ou reviséo de nota. Caso o académico nédo alcance a nota ou fregiiéncia minima exigida, 0 mesmo estara

reprovado, necessitando cursar a disciplina novamente.

Nos casos do (a) académico (a) reprovado (a) ter cursado as disciplinas de TC1 e TC2 na modalidade
campanha, 0 mesmo tera que optar pela modalidade monografia para realizacdo novamente das

disciplinas.



Os critérios a serem observados para avaliacéo s&o o0s seguintes:

Monografia

a) Pertinéncia do tema;

b) Definicdo do problema de pesquisa;

¢) Metodologia;

d) Coleta de informac6es e pesquisas realizadas;

e) Articulacao tedrico-pratica;

) Coesdo e clareza textual,

g) Apresentacao, desenvoltura, argumentagéo e defesa em banca;
h) Observacéo das normas estabelecidas.

I) Participacdo nas orientac@es estipuladas pelo orientador

Campanha Publicitaria

a) Coleta de informacdes e pesquisas realizadas;

b) Capacidade analitica e sintética;

c) Diagnostico — coeréncia entre problema e solucéo;

d) Estratégias mercadoldgicas;

e) Estratégias e taticas de midia;

) Solucdo criativa e estética;

g) Apresentacao das pecas (pranchas, bonecos, midias eletrénicas, acabamento);
h) Apresentacéo, desenvoltura, argumentacdo e defesa em banca.

i) Observacdo das normas estabelecidas.

J) Participacdo nas orientacdes estipuladas pelo orientador

10. Prazos

Os (as) académicos (as) que ndo protocolarem os trabalhos referentes a cada etapa do projeto nas datas
definidas, apresentadas no cronograma, tém como penalizac¢éo a perda de meio (0,5) ponto na nota final
atribuida pela avaliacdo da Banca Examinadora (pré e final) a cada uma dessas fases.

As etapas previstas para entrega online deverdo ser realizadas através da ferramenta classroom, sala de
aula nomeada como TCII 2017, administrada pela coordenacdo do curso. Para cada etapa havera uma
tarefa especifica para envio do material.

Para a entrega e protocolo do Projeto para avaliacdo da Banca Final com suas respectivas pecas nao
entregues no prazo estabelecido, ha a penalizacdo com a perda de um (1,0) ponto na nota final atribuida

pela avaliacdo da Banca Examinadora. Caso o (a) aluno (a) ou equipe ndo entreguem a etapa na data



definida no cronograma, havera o prazo de um dia letivo para a entrega do mesmo. Apoés esta data havera
desconto de 0,5 pontos (somados ao 1,0). Apos este prazo o trabalho ndo sera mais aceito.

A ndo entrega do trabalho com as devidas alteragfes solicitadas pela Banca Avaliadora e vistas do
professor orientador no prazo estipulado, conforme cronograma anexo acarretara na nao publicacdo
oficial da nota no portal académico e desconto de 1,0 na nota final.

Os pontos perdidos por penalizagdo em virtude de atraso de protocolo em cada etapa, assim como na
entrega final, s&o cumulativos e descontados na totalidade da nota definida pela Banca Examinadora
(final).

11. Disposicoes Finais
Os casos omissos sdo considerados casos especiais e devem passar por uma avaliagdo realizada pela
Coordenacdo e Colegiado do Curso para os devidos encaminhamentos, com prazo para resposta de até

dois dias letivos apo6s o recebimento do protocolo na Coordenacéo do Curso.

12. ANEXOS

12.1 ATA DE ORIENTAGAO DE TC1

Data: / /

Equipe/Académicos:




Professor (a):

1. Fase do anteprojeto:

a) Titulo provisorio;

b) Tema;

c) Questéo problema;

d) Objetivo Geral;

e) Objetivo especifico;

f)  Justificativa;

g) Metodologia;

h) Estratégia de pesquisa;
i)  Conclusao;

j)  Referéncias.

2. Recomendagdes do orientador:

3. As recomendacdes anteriores foram cumpridas: () Sim () Nao. Por qué?

4. Préxima reunido de orientacao:

Data: de de . Horario:

Assinatura do orientador:

Nome e assinatura dos alunos:

12.2 ATA DE ORIENTAGAO DE TC 2—- CAMPANHA PUBLICITARIA

Data:

Equipe:

Orientador:

1. Fase do projeto

() Briefing () Fundamentag&o tedrica

() Analise Situacional () Finalizacao das pecas

() Projeto de Pesquisa de Mercado () Reviséao ortografica

() Planejamento de Comunicacao () Revisdo normas ABNT

() Midia () Reviséo final do trabalho

() Criacéo () Preparacéo da Apresentagdo para Banca




() Outro

2. Recomendagdes do orientador:

3. Asrecomendagdes anteriores foram cumpridas: () Sim () N&o.

4. Préxima reunido de orientacao:

Data: de de . Horério:

Assinatura do orientador:

Nome e assinatura dos alunos:

12.3ATA DE ORIENTAGAO — TC2 - MONOGRAFIA

Data:

Académico:

Orientador:

1. Fase do projeto

() Pré-projeto e pesquisa (definicdo dos problemas, () Consideracdes finais

dos objetivos e da metodologia) () Revisao ortografica

() Revisao de literatura/Bibliografia () Revisdo normas ABNT

() Pesquisa de campo () Revisao final do trabalho

() Tabulacdo dos resultados () Preparacdo da Apresentacdo para Banca
() Analise e discusséo dos resultados () outros

2. Recomendag6es do orientador:




3. As recomendagdes anteriores foram cumpridas: () Sim () N&o.

4. Proxima reunido de orientagao:

Data: de de . Horério:

Assinatura do orientador:

Nome e assinatura do aluno:

12.4 CRONOGRAMA TC2 - 7PP

12.4.1CAMPANHA PUBLICITARIA

Datas Acodes

*Prazo limite para protocolo com a coordenag&o para a carta convite ao

professor — orientador.

Publicag&o da relagdo orientador e orientandos. (edital)

**Prazo limite para protocolo de briefing

** Prazo limite para protocolo do projeto de pesquisa de campo (tabulado)

**Prazo limite para protocolo do Planejamento de Marketing e

Comunicagéo.

*Prazo limite para protocolo dos trabalhos para apresentacéo a pré- banca (3

copias) — Horario limite para protocolo (coordenacéo): 21h

***Apresentacdo dos trabalhos em pré-banca

** Prazo limite para protocolo do trabalho corrigido — pontuag6es realizadas

pela pré-banca

Publicacdo das notas referentes ao 1° bimestre/ pré-banca.

*Prazo limite para protocolo e entrega dos projetos finais e das pecas da
campanha para banca avaliativa.

Projeto completo: briefing, pesquisa, planejamentos de marketing,
comunicacgdo, midia, plataforma criativa e pegas.

Hor4ério limite para protocolo (coordenacao): 21h (3 copias)

Apresentacdo dos trabalhos as bancas avaliativas. (2° bimestre)

Publicagdo das notas das bancas através do portal académico.

**Prazo limite para entrega do trabalho com as correcGes sugeridas pela

banca examinadora ao professor orientador.




*Prazo limite para entrega do trabalho para a Secretaria Académica.

(Verificar a forma de impresséo conforme regulamento)

*entrega de copia impressa / **entrega via classroom
*** 3s apresentacdes poderdo ocorrer no periodo da tarde e noite

O trabalho escrito deve seguir as normas da ABNT dispostas no site da biblioteca. (http://biblioteca.unicampo.edu.br)

12.4.2 MONOGRAFIA

Datas Acdes

*Prazo limite para protocolo com a coordenagéo para a carta convite ao

professor — orientador

Publicac&o da relagdo orientador e orientandos. (edital)

**Prazo limite para protocolo do pré-projeto ao professor — orientador com

as modificacdes solicitadas.

** Prazo limite para protocolo do projeto de pesquisa (tabulado)

**Prazo limite para o protocolo da estrutura (introducéo, primeiro e segundo
capitulo e esbogo dos demais topicos e o que desenvolverd em cada um
deles)

*Prazo limite para protocolo dos trabalhos para apresentacao a pré- banca (3

copias) — Horario limite para protocolo (coordenacéo): 21h

***Apresentacdo dos trabalhos em pré-banca

** Prazo limite para protocolo do trabalho corrigido — pontuac6es realizadas

pela pré-banca

Publicac&o das notas referentes ao 1° bimestre/ pré-banca.

*Prazo limite para protocolo e entrega dos projetos finais.
Projeto completo: introdugdo, capitulos desenvolvidos, anélise de resultado,
pesquisa (anexo).

Horério limite de protocolo (coordenagéo): 21h (3 copias)

***Apresentacdo dos trabalhos as bancas avaliativas (2° bimestre)

Publicacdo das notas das bancas através do portal académico.

**Prazo limite para entrega do trabalho com as correcGes sugeridas pela

banca examinadora ao professor orientador.

*Prazo limite para entrega do trabalho para a Secretaria Académica.

(Verificar a forma de impresséo conforme regulamento)

*entrega de copia impressa / **entrega via classroom / *** as apresenta¢6es poderdo ocorrer no periodo da tarde e noite

O trabalho escrito deve seguir as normas da ABNT dispostas no site da biblioteca. (http://biblioteca.unicampo.edu.br)



http://biblioteca.unicampo.edu.br/
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